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Wissenschaftliche Studie zu den

Emr—
NIVERSITAT LEIPZIG e Hakcd Fucy essesprecher

Broschiire (20 x 20 cm) zur Social-Media-Kommunikation

o, Obergreifende Corporate-
Themen bereitstellen und die globale Social-Media-Strategie vor-
geben. Den dezentralen Kommunikatoren kommt eine ahnliche

jen Abstimmungsrunden sollten re-

Redaktionskonferenzen besprochen und ver-

iedet werden kbnnen. Die »Zentralenw sprechen nach dem

Lengthu Brinzip. Handlungsempfehlungen aus.” (Leiter
Online-Kommunikation, DAX-Konzern)

Ahnlich diesem Zitat wird von vielen Experten der regelmalige Aus.
tausch in mehe oder minder institubonalisierten n betont,
Die Zweiscitigkeit des Austauschprozesses ist dabel wichtig:

JEs muss eine klare Regelung mit beiden Elementen »Hol und

Bringschuldu auf allen Seiten geben. D al muss. sch

agiert werden konnen und zentral muss immer transparen

was gerade dezentral passiert. Es wird woh! ein zentrales Moni-
ssen. Dezentrale Einhei-

machen kénnen und was Keordination/Absprachen erfordert.
Notwendig st eine Gesamistrategie zum Einsatz von Social Me-
dia, die vom Top-Management ko von PR,
Marketing oder

Hochschule)

Zur Regulierung des Prozesses wird an anderer Stelle jedoch rela-
tivierend angefuhrt: . Social Media [bedeuten] Kontrollverlust der
ommunikation. Jeder Versuch, das zu kontrollieren, kann nicht
funktionieren. Man kann nur Leitplanken und Regeln aufstellen. Der
Rest lauit komplett deze al gemanag d folgt
man nicht in Socal Media, da Marken nicht sozial sind und

Personen sind." (Leiter Online-Kommunikation, DAX-Kanzem)
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Vertrauen erleben. Vertrauen erleben. Vertrauen erleben.

Starke Produkte, personliche Beratung, Starke Produkte, persénliche Beratung,
flexible Finanzplanung, fundiertes flexible Finanzplanung, fundiertes
Wissen, Kompetenz und Erfahrung — Wissen, Kompetenz und Erfahrung — Starke Produkte, persénliche Beratung,

flexible Finanzplanung, fundiertes

Wir verbinden Generationen. Wir verbinden Generationen.
Wissen, Kompetenz und Erfahrung —

Wir verbinden Generationen.

lhre Thre
Wiesbadener Wies
Volksbank. Volkl?btallennke.r

Plakatkampagne Wiesbhadener Volksbank
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Herzlich Willkommen bei Wiesbaden Zuhause
Der Kouf oder Verkauf Ihrer Immabilie ist sine wichtige Entscheidung, bei der wir Sie mit
A ‘unserer langjshrigen Erfahrung auf dem Immobilisnmarkt untsrstitzen. Wir bieten thnen ein
‘Héchatmal an Service, Beratung und sind rund um die immabilis stets an Ihrer Seite.

baden Zuhause « il tittlung.

Katina Radler
Immobilienmaklerin IHK

Oberstrasse §
65207 Wiesbaden

Tel: 0611133 465830
radler@wiesbadenzuhause.de

http://wiesbadenzuhause.de Corporate Design und Website fiir Immobilienmakler
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Geschaftsbericht 2007

Geschaftsbericht Wiesbadener Volksbank 2007

. lhre
Wiesbadener

Volksbank.

Lagebericht fiir das Geschiftsjahr 2007
1. Geschafisverlauf

1. Entwicklung der Gesamtwirtschaft und
der Kreditgenossenschaften

Deutsche Wirtschaft: Kriftiger Zuwachs auch im Wachstumsimpulse kamen gleichermaBen aus
dritten Jahr des Aufschwungs dem Ausland und dem Inland

Die ungebrochene Nachfrage des Auslands nach
deu:
d waren stark g dem Export ein Plus von
um hemmende Einfl e die Mehrwert: ei den Importe:
rerhhung zu inn, die andauernde
Stirke des Euro oder d an den
fien.

nlands-

e Finanzierung:
nditionen auslastung
waren dafur offenkundige Bestimmungsgris

Die Bauinvestiti en demgeg:

h den Konsumausgaben d

2u verdanken. Die

liche Wachs
Entwicklun
Meh

ten gefiihrt hatte.




Uiquidititsrisiken baw, Risiken aus
Zahlungsstromschwankungen

Die Finanzplanung st streng darauf ausgerichtet,
allen gegenwirtigen und kinftigen Zahlungsver-
pflichtungen punklich nachkommen zu konnen
Insoweit achten wir auf ausgewogene Laufzeit-
steukturen der Aktiva und Passiva. Die im Rihmen
des Bilanzstrukturmanagements getitigten Geld-

anlagen be; baw. in Wert:

Geschiftsrisiken) einzustellen. Ein innerbetrieb:
liches Oberwachungssystem trigt dazu bei, die
operativen Risiken zu identifizieren und so weit
wie méglich zu begrenzen

Zur systematischen Analyse von Reklamationen
und Schadensfallen ist eine spezielle Schadens
falldatenbank im Einsatz.

Den Betriebs- und Rechtsrisiken wird darober
hinaus durch die Zusammenarbeit mit externen

papieren beriicksichtigen neben Ertrags- auch

Bonitits- und Liquidititsaspekte.

Operationelle Risiken

Neben Adressen-, Marktpreis. und Liquiditatsri
siken hat sich die Bank auch auf operationelle
Risiken (.8, Betriebsrisiken im EDV-Bereich,
fehlerhafte Bearbeitungsvorgange, Rechtsrisi-

ke, Betrugs- und Diebstahlrisiken, allgemeine.

(2.8 im EDV-Bereich oder im
Formular. und Rechtswesen) begegnet. Versicher
bare Cefahrenpotentiale, z.8. Diebstahl- und
Betrugsrisiken, sind durch Versicherungsvertrage

in bankablichem Umfang abgeschirmt
Zusammenfassende Risikoeinschatzung
Die dargestellien Risiken werden nach unserer

derzeitigen Einschatzung die kiinftige Entwicklung

unserer Bank nicht wesentlich beeintrachtigen.

Geschaftsbericht Wiesbadener Volksbank 2007

IV. Voraussichtliche Entwicklung mit
wesentlichen Chancen und Risiken

Voraussichtlicher Geschafisverauf

Auch wenn die gesamtwirtschaftlichen Risiken

- schwiicher werdende US-Konjunktur, hoher O
preis, starker Euro und anhalende Turbulenzen
an den Finanzmarkten - erkennbar gestiegen
sind, wird sich der konjunkturelle Aufschwung in
Deutschland weiter fortsetzen. Allerdings wird die
Wachstumsdynamik spirbar zurekgehen
Deutsche Exporte werden abnehmen, da sich das
Wachstum des Welthandels verlangsamen wird.
Hinzu kamm, dass die preisliche Wettbewerbs
fihigheit der deutschen Unterehmen wegen des
starken Euro und steigender Lohnkosten nach.
lassen wird. Die importe werden dagegen starker
zulegen. Grund hierfur ist die zu enwartende
deutliche Erholung des privaten Konsums, der

im Gegensatz zum abgelaufenen Jahr 2008 wieder
einen bedeutenden positiven Wachstumsbeitrag
leisten wird. Mit dazu beitragen wird eine anhal-
tend gute Entwicklung am Arbeitsmarkt, die mit
einem hoheren Anstieg der Effektivverdienste
hergeht. Bei den Ausristungsinvestitionen bleibt
die Dynamik weiterhin hoch. Die Bauinvestitionen
werden entscheidende Wachstumsimpulse vom
Wirtschaftsbau und von den ffentlichen Bavinves-

titionen erhalten

Die unseren Planungen zugrunde liegende Zins-
prognose geht von fallenden Zinsen am Geldmarkt
und leicht steigenden mittel bis langfristigen
Kapitalmarktzinsen aus.

Im Kundengeschift rechnen wir in den nichsten

2wei Jahren bei anhaltend starker Wettbewerbsin.

daven verschant

Vorteile der Abgeltungsstever

1. Mit der pauschalen Abgeltungssteuer entfil
die teils aufwindige Angabe der Kapitalertrs
ge in den Anlagen KAP, AUS und SO Threr
Einkommensievererklarung, da die Steuer

pauschal abgegotten wird.

Personen mit ainem Stewersatz von Ober 25
Prozent proftieren deutlich bei den Zinsein
kiinften. Schon wer als Lediger im ahe mehs
als 15,000 Euro (30.000 Eura Ehepaare)
Einkommen versteuert, hat einen Steuersatz
von ber 25 Prozent. Denn bislang miissen Ka
pitalertrige mit dem personlichon Steversate
versteuert werden, Und der kann bai Spitzen.

verdienern bei bis zu 43 Prozent

mehe bel Aktien

tverzinsliche Wertpa-
jgeschrankter Bestands-
fersuerungsgewinne

2um 31, Dezember
ch Ablauf der einjahrigen
dauer) stewerfrel, Die
ber bei ab 2004 gekauften
und spielt keine Rolle

g von VerauSerungsge-

s heike: Sie zablen kinfiig
wer plus Solidarititsau-

n Aktiengewinne.

gt

B ab 2009 komplett
Pauschbetrag angerechnet
loeinlanfte-Verfahren bei

+ Verluste aus der VerauRerung van Wertpapieren
werden kanftig mit Einnahmen aus Kapitaiver
magen verrechnet

« Werluste sus Aktiangeschifien ksnnen allerdings
nur mit Gewinnen aus AktienverkSufen verrech-

net werden

Individuelle Werbungskasten, wie etwa die
Fahrten 2u Hauptversammlungen oder Depot-
kosten, keinnen ab 2009 steuerlich nicht mehr
berdcksichtigt werden. Der Begriff der Finanzin.
novation fillt kinfiig chenfalls weg. Das heiB: Es
gibt zum Beispiel keine gesonderte steuerliche

Behandlung ven Nullkuponanleiben mehr

Susanne Schiling
Weripapierberaterin, Werlpapiercomstting

. Thre
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Ute Naumann Irina Steinmetz  Detlew Poch  Eckhard Ries Florian Schmiel Fabio Conigliare ~ Sabine Bender  AngelkaThicdemann  Thomas Reichaw  Horst Schmidt Alina Zerbe

Geschaftsbericht Wiesbadener Volksbank 2008

Funf Stufen auf Augenhshe

Die Praxis unserer Arbeitsweise orientiert sich

Schritt fir Schritt an unserem s-stufigen Betreu
ungsmodell. Gemeinsam mit unseren Kunden
ermitteln wir ihre zukiinfiigen Bedirfnisse und

erarbeiten persiinliche Strategien.

1. Bestandsaufnahme

Ihre Erwartungen an uns, lhre Ziele, lhre Wiinsche,
Ihre privaten und beruflichen Vorhaben stehen

im Mittelpunkt der Bestandsaufnahme. Welche
privaten und beruflichen Plane stehen an, was ist
sofort zu tun, und was st ir die Zukunft geplant?
Im ersten Schritt geht ¢5 darurm, den Status Quo
2u erfassen. Aber auch mogliche Perspektiven und
Wege kommen so frih wie méglich zur Sprache.
Bereits hier spiiren unsere Kunden: Eine starke ge-
meinsame Basis ist bei uns keine Phrase, sondern

solider Ausgangspunkt, um selbst hochge-

kte Ziele nicht aus den Augen 2u ver

2. Analyse

Betrachtung der aktuellen Einkommens- und
Vermigenssituation. Ermittlung des aus der Be-
standsaufnahme resultierenden kurz-, mittel- und
langfristigen Handlungsbedarfs,

Nach ciner Betrachtung der aktuellen Einkom
mens- und Vermégenssituation und unter
Einbeziehung der in der Bestandsaufnahme
gewonnenen Erkenntnisse wird der kurz-, mittel
und langfristige Handlungsbedarf analysiert

Fiir unsere Berater bedeutet das: Hier geht es
nicht um die schnelle Lasung, sondern einzig
und allein darum, herauszufinden, auf welchen
Wegen die persanlichen Kundenziele am besten
2u erreichen sind,

3. Strategie

5. Erfolgskontrolle

Erarbeitung einer individuellen
tegie. Welche MaRnahmen sollten getroffen
werden?

Grundsitzlicher Bestandtel der Strategie ist eine
unabhiingige und produktneutrale Planung, d
sich an den Anforderungen des Marktes und an
den Wainschen und Zielen der Kunden arientiert
Far die Erarbeitung einer individuellen Vermd
gensstrategie binden wir auch geme externe

Spezialisten mit ein,

4. Umsetzung

Fur die Realisierung der anvisierten Ziele fitern
wir alle in Frage kommenden Klassischen sowie
modernen Finanzinstrumente, bieten Losungen

an und setzen sie um,

DI i werden von uns lau-
fend Oberprisft und mit Ihren persénlichen und
beruflichen Planungen abgeglichen

Sind erste Ziele erreicht worden?

Muss auf Marktentwicklungen reagiert werden?

Gibt es personliche Veranderungen?

Ihre Wiesbadener Volksbank hat in der Vergan-
genheit oft genug bewiesen, dass sie mit ihrem
Leistungsangebot in der Region hervorragend
aufgestellt ist

Mit der komplexen, professionellen Ausrichtung
unseres Private Banking-Angebots sehen wir uns
auch fur die Zukunft bestens gerustet
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Nulkzinspolitik in den USA e nd eines N
e olksbank.

Lockerung fort. Sie senkte den US-Leitzins im apiere ein. Di
ertpunkte land und

nk hatte bersits in der

Deutschiand sank 2008 um insgesamt 1,5 Pro-

zentpunkie und erreichte zum Jahresende mit

Euro nach Hachsistand wieder schwicher

Der Aufwartst

Turbulenzen am Rentenmarkt
mit knapp 1,60 US-Dellar in new
Auf den Rentenmirkten bewegten sich die Ren-  Hihenflug der ersten Jahreshilfte 2008
diten langishriger Anleihen zu Beginn des jah neben dem hohen Olpreis auch den unter
‘seitwirts. lichen Zinsy en flr die USA und den
richteten K Euro-Raum et Insgesamt w
nd Euro bis Mitte Juli 2008 dem LS
tsdruck aus, Ab dem Frithsommer
ewaltung lagen die Ertrige
in Entwickiung an den K
Furo
2008 i krafiges Wachstum auf knapp unter
4,7 %. Gleichwoh| blieb der Verlauf der Zinss scl Porigen Vennitlsngs:
turkurve vergleichsweise flach, da die EZ8 im Juli fir Euro-Verkaufe. Der Fall des Euro beschleu-
den Leitzins angehoben hate. nigte sich mit der Plite der Investmentbank

Schon vor der Lehmann-Pleite begannen die Ren: Lehman Brother Investoren in

Eva-Maria Becker

Filioleiter

P diten s er abzeichnenden die als sicher und besonders liquide geltenden
Wiesbaden, Larn &

wnter B
geratig, €

Geschiftsbericht Wiesbadener Volksbank 2008 r - it

Euro oder 32,4 % auf 655 angelegtes Modemisierungs- und Umbaupro-

Verbriefta Verbindlichkeiten gegendber Kunden gramm den Unmzug und die Neugestaltung der
‘gingen um 35,1 Mio. Euro oder 19,4 % auf 162.5 Filale Erbenbeim ndenen Kosten
Mio, Euro zur hielten sich im Rahr

lich faligen Einlagen stieg um

¢ oder 22,5 Mio. Euro auf $18,7 Min, Euro
edingt durch Umschichtungen in andere
umen der Sparelnlagen um

er als ein
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Die Anfinge siner zentraken deutschen Wirischat

Festschrift zum 150 jahrigen Bestehen der
Wiesbadener Volksbank
188 S., Leinenbindung im Schuber
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Geschiftsentwicklung der Volksbanken und
eisenbanken im Jahr 2009

Trotz bestehender Unsicherheit an den Finanz-
mirkten konnten die Kreditgenossenschaften

in Deutschland im Jahr 2009 insbesondere im
Einlagenbereich wachsen. Griinde hierfiir w

die leichte Erholung der deutschen Wirtsch:

dem zweiten Quartal 2009 und das krisenbedingt
erhchte Sicherheitsbedurfnis der Kunden. Die ad-
dierte Bilanzsumme aller 1.156 Kreditgenossen-
schaften nahm um 22 Milliarden Euro oder 3,3

Prozent auf insgesamt 690 Milliarden Euro zu.

Starke Zuwachse bei Sichteinlagen und Sparein-

lagen

Insgesamt erhghten sich die Kundeneinlagen
(Verbindlichkeiten gegeniiber Nichtbank
den abgelaufenen zwsIf Monaten um
Milliarden Euro (4,7 Prozent) auf mehr a
Milliarden Euro, Trotz des Abbaus der Inhal
schuldverschreibungen um 8,5 Milliarden Euro
auf knapp 30 Milliarden Euro sind in der Summe
die Verbindlichkeiten gegeniber Nichtbanken
einschlieRlich Inhaberschuldverschreibungen auf
511,9 Millionen
niedrigen Zinsniveaus und der geringen Zi
ferenzen in den Laufzeitbindern und z
t der B
knapp 30 Prozent
im Vergleich zum Vorjahreszeitraum ebenfalls
deutlich gestiegen. Er liegt nun bei mehr als 2t
rden Euro. Uber 40 Prozent der gesamten
einlagen entfallen mittlerweile auf taglich
ferbindlichkeiten. Die Ursache fir diese
tarke Zunahme sind in
eitigen Umschichtungen v
Termineinlagen in tiglich fallige Sichteinlagen.
Die Termineinlagen nahmen im zurickliegenden
Jahr deutlich um fast 42 Milliarden Euro (-33 Pro-
zent) auf knapp 84 Milliarden Euro ab. Mit einer

zweistelligen Verinderungsrate war auch der

Bestand an Sparbriefen rixckliufig. Er sank um 28

Prozent auf 21 Milliarden Euro. Neben der hohen

Liquidittspréferenz haben die Kunde
zmarktkrise - ein aktuell erhahtes

e ihr

ise konnte so der seit Jahren zu beob:
Riickgang der Spareinlagen gestoppt werden. Die
areinlagen stiegen 2009 um mehr als 16 P

zent auf knapp 174 Milliarden Euro.

Wachsende Kreditbestande — keine Kreditklemme

Die Kreditbestande der Genossenschafisbanken
sen auch 2009 solide und stetig, Das Kredit-
hift legte um 3.5 Prozent zu. Das sind mehr

als 13 Milliarden Euro. Es ist damit das hachste

Wachstum seit tber zehn Jahren in diesem Be-

reich. Wahrend das kurz

Ende 2009 mit knapp 7 Prozent riic|

erhahten sich die mittelfistigen For

um6 Insgesamt haben die Kreditge-

nossenschaften Kredite in Hohe von mehr als

390 Milliarden Euro an ihre Kunden herausg

ben. Hauptmotor des Kreditwachstums blieben

aber die langfristigen Forderungen. Hier lag der

Zuwachs im Jahr 2000 bei mehr als 14 Milliarden

Euro (4,5 Prozent)

Leicht steigende Fusionstatigkeit

Die Fusionstatigket unter den Volksbanken und
Raiffeisenbanken hat sich im Vergleich zum
Vorjahreszeitraum
ist die Zahl der K

t) auf nunmehr 1,156

unken (Stand 31. Dezember
2009). Dadurch erhshte sich die durchschnittliche
Bilanzsumme e Institut auf knapp 600 Millionen

Euro.

. lhre
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Lokale Nihe, globales Know-How und Rundum-
Beratung. Fiir Ihren privaten und geschiftiichen
Bereich. Zu fairen Konditionen

Das verstehen wir unter partnerschaftlicher

und professioneller Bankleistung

Wir sind die Guten.

atkampagne Wiesbadener Volkshank

Thre
Wiesbadener
Volksbank.

Wir bleiben auf Kurs.

Der verantwortungsvolle Umgang mit dem
Geld unserer Kunden ist einer der Griinde dafiir,
dass wir auch in schwierigen Zeiten unsere

klare Richtung beibehalten konnen.

Mit uns kommen Sie weiter.

Ih
Wiesb;?iener
Volksbank.

Sie schitzen und genieRen die kulturelle
Vielfalt unserer Region. Wir engagieren
uns dafiir und férdern herausragende
Kunstler und Initiativen. Das hat bei uns
Tradition und Zukunft.

Wir férdern Kultur.

Ih
w@
Volksbank.
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Animal care
Tierklinik

Dr. vet. Pia Bittner
Geschéftsfihrer

Berliner StraBe 16
65205 Wiesbaden
Telefon: 0611 -77 87 00
Telefax: 0611 -77 87 01
bittner@animalcare.de

Animal Care
Tierklinik

Berliner StraBe 16
65205 Wiesbaden

Animal care
Tierklinik

Dr. vet. Carsten Krause
Geschiftsfiihrer

Berliner StraBe 16
65205 Wiesbaden
Telefon: 0611 - 77 87 00
Telefax: 0611 -77 87 01
krause@animalcare.de

Animal Care Tierklinik - Berliner StraBe 16 - 65205 Wiesbaden

Animal Care
Tierklinik

Berliner Strale 16
65205 Wiesbaden
Telefon: 0611 - 77 87 00
Telefax: 0611 -77 87 01

help@animalcare.de

Sitz Wiesbaden
Amtsgericht
Wiesbaden

Einr.- Nr. HRB 77 09
Geschiftsfihrer:
Dr. vet. Carsten Krause
Dr. vet. Pia Bittner
Wiesbadener
Volksbank EG

Blz: 510 900 00

Kto: 300 222 41
Dresdner Bank AG
Blz: 510 800 60

Kto: 23 5567
UST-IDNR.:
DE1128967
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?U\\ MOTOROLA 101-1 :A];‘ MOTOROLA 4/00 - 10. Jahrgang

Motorola sponsort Britney - groBe Promotionaktionen auf Deutschlandtour

UMTS 2000 - Symposium der 3. Mobilf .}rgeneration in Barcelona
Bluetooth: Funktechnologie auf S
[

Frohliche Weihnachten - Handyfreaks auf den Gabentisch geschaut

Der Reporter sucht einen neuen Namen - lhre Ideen sind gefragt

Kundenzeitschrift fiir Motorola




.~' The Characters

¥ - 1
S The Author ¥
= -'Lc_;,me The PLOE

Website fiir Buchvorstellung / Autorin www.burmeon.com




ST o e &
3 £
]

_ ThePplot

—';»a., }he Characterd

- — g

:/“«5)%// \/v(’ - . \/\{ Y Y J) " )}gé\/) et et

%}/,}W , \ i :; : _ R . ) \-’)ﬁ)‘ﬁ\{)\{ _- TO .
s
B EAEEN

Website fiir Buchvorstellung / Autorin www.troubleinteutonia.com




€8S

S Nt 01,11
Das Xerox Kundenmagazin

Liebe Leser

Xerax erhalt cin nenes Gesicht. Neben der Stirkung der

indinekten Vertriebskanale und der Fo

Direkivertriebes auf be

Konzewtration auf das Kerngeschafl vo

ger Bausteln innerhalb unserer Turnaround-Srategie:

Gerade im Bereich des digitalen High-End-Farbdrcks
WIr in den letzien Jahren einen Kompetenz- und

Technologievarsprung aufgeba

Sie haben uns in der Vergangenheit ein grofles Mo an
Verirauen enigegengebrachi. Verirauen in unsere Pro-
dukte un Vertrauen in unsere Kompetenz als Anbieter fir
Druckiasungen. Wenn wir fetzt cin so. weltrcichendes
Projelt wie die Turnaround-Strategie unseres Untermel
mens angehen, sind wir uns bewusst, dass dies ein stel
e, Ieh bin jedoch Fest davon dberzeug,
diese Ansirengungen schuldig sind, de
wit maciten thnen dic Gewissheit geben, auch weiterh
nz fir Ihren geschifilichen Erfolg mutzen

Ieh freue mich daier, lnen die erste Ausgabe wnseres

uen Kundenmagazin z Oberreichen. Es soll
n Einblick geben, wie unser Know-how dazu beitragen
hres U himens in Zukunft 2

wimscht haen Ihr

Su

Globales Drucknetzwerk Konzept

Massenmarketing - jetzt wird’s persdnlich

betrieben werden.

Walches Potenzial das VDP-Konzept bie
deilich, dr e Quae der Kundenriickmeblungen -

Kundenloyalitht ist fir Unternchmen der Schliissel zum die Response Quote -
1 aem, die it generisch wsendungen erreicht
denen werden, im Rahmen van gut geplanten personalisierten

Variable [ i 50 Prozent oder i
Frinting (VDF) lassen sich bisher kaum genutzie regelon s,
Bige Rundenkontaki-Dokumente - wie Monatsauseiige

oider Rech wertvalle Chancen flir das Marke- Eine S

ting mutzen
dur
pquste clnen ertie
haben, Die Farbduki

nerungswert um einen Faktor zwischen 55 und 76 Pro
2o, Zudem warde festgestell, duss Turbige Re
e bringd den Unlernelme i 30 Prozent s
Mit dem Einstieg in die VDP-Technologie erhal-

Angebot Digitaldruck bef OK-Kopie Vorschau Buchmesse

Anne 8. Mulcaby witd CED von aeox

Das Board of Directors der Xeruy Corpo
ration Anne M. Mulcahy zm President und
Chiel Exceulive Oicer (CED) des Unler-
nehimens ernannt. Anne Mulcahy, die bis-
lang als President und Chiel Opera
Officer (COO) inverhalb des Konzerns Lilig
war, abemahm_ ifire neve Position zum 1.
August,Sie kist Paul A. Allaire ab, der bis 21
seinemn Ausscheiden aus der Firma Ende
2001 weiler als Chiirman Tir Xeros. 7
Verfigun stehen wird.

erox unterzeichnet Verirag mit Siemens 1C
Habile

Xerax hat cinen Exklusivvertrag
Geschasbereieh 1G Mubile
Cammunication Mobile Group) dor Sie-
mens AG geschlossen. as Abkommen un
fasst die Projehisteerung (e den Druck
von Bedienungsankeitungen fir Shemens
Mabilielefune aus deatscler Produktion.
Der Nerrag mit einem Volumen von 78
Mil S Dollar trith zum 1. September
i Kral ud hat eine Laufcell yon M
Jahiren,

Rerox-D5U erhiht Kandenzufriedenbelt durch
Service-Telefon _Help & Hotline™

Ab sofort ki

Nerux karnpat

gsproblemen an cin Serviee. Telefun
Die Xerox Jtlelp & Hotline® hilfl
bei Fragen, Aechnischen
d der Anwendung von Xerox-
Ziel dieses Projekies ist es, durch
elne qualifizierte Sofort-Hilfe die Kunde
eulriedenheit o steigern, dic Kundenb|
dung au exhiohen und die Reklamationsra
zn sk

Bie Kotline ist onter O1805-97 93 78 erreichbar
vom:

Mantag - Domnerstag:  8.00 bis 17,00 Ubr
Freitag: .00 bis 15.00 UhY

THRDOCLAENT €
XERIR

Wenn auf den
Antipoden die
~Stiddeutsche”

gelesen wird

Glabales Drucknetzmerk ermiglicht Tageszeituagen
~on demand” harzustellen - in 60 Lindem weltweit

el angephsste
Newspapers [ i Teil der Distributionskosten 2 streich

e i s K Mil Hilfe dieses Netawerks wird
die Auslieferung von Tageszehtungen in wicltigen Stidien deutlich frillier als bisher moglich.

In den machsten awolf Mo dua der newe Leiter des XNN, David Owen, wind das Xerox Newspaper Network in
Jestem grofien Handelszentrum der Well starten und damit den erausgebern cinen globalen Marks for ihre Produbtc erofT-

digitale Druckiechnakogie ermigl e Nexible und Kostengisth
Online-News-Services sinautreten. Es lst abausehen, dass sich der Dighakiruck inerhalb der nd
gigen Medium for den weltweiten Export son Togesseiltungen entwickeln wird

Mit der DocuColor 12 LP werden farbverbindliche Proofs
in der Druckvorstufe erschwinglich
Proofing is ein teurer Spat, Unbedingte Farbverbindlich

Keit und Schirfe in jedem Detail tricben bistng die An
bel

a v ) des grafise
Gewerbes clne kostensparee Lasung dicscs Problems.
s Druckwerk, der DocuColor 12 pradestiniert sie e
Die

igt vollfarbig 125 Al

Blauer Umweltengel fir Kevox

und Kennzekchnung e, kurz BAL, hat

sechs. Nerox.Pronfuk hre Vet

freundlichheit mit dem so genannten

usgezcichnet, Als beson

missionsarm und recyclinggerechl

die Netwerkdrucker Docurint
N2V, N2 umd Pe/Pex

ert. Aus der Document Centre Familie

wsrden eben dem

Sclwarz-weil, Das Druck-

male Nuflasung von 600 x 600 dpi

ichkeiten i Rerelch des

auf der CeRIT 2001 vorge

Matchprint Professio-

erver fir die Xerox DocuColor 12, Fir hohe Farbver-

bindliehkeit sorgt eine Slmulation des Matchprint Color
 verwendel werden, Dank dieser Methode

digitalem Proof mit der Xerox DocuColor
Imatian Fartserver Zeit eingespart wnd Kost

e,

tre 432

o she emissionsany
sind.

o blauar-angelde

Keep the conversation going. Share the Knowledge

Kundenzeitung (A3) fiir Xero.
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CRO Consultancy

ok@cro-consultancy.com

Www.cro-consutancy.com

CRO Consultancy

Denis Look pipt Biol MaA
CRO Consultancy

Neue Niedenau 2
D-60325 Frankfurt

Tel.: +49-69-96 20 12 95
Fax: +49-69-96 20 1296

CRO Consulancy = Deris Look - Neue Niedenau 2 - D-41325 Fankfurt CRO Consultancy
Denis Look pipt st MeA

Neue Niedenau 2
D-60325 Frankfurt

Tel.: +49-69-96 2012 95
Fax: +49-69-96 2012 96
Cell: +49-170-534 75 74

denis look@cro-consultancy.com
ww.cro-consulancy.com

Bankverhindung:
Commerzhank Ba Vilhel
BLZ: 500 400 00

K: 35 08611

Steuer-Nr.: 014 843 00235
USt-ID DE 179770212

Corporate Design und Websitefiir CRO Medical Consultancy www.cro-consultan




MVDA PULS MVDA INTERN

M V D E Ausgabe Sommer 2009

Zuerst kommt immer der Mensch

Dr. Friedrich Bachmann vom deutschen Blindtextverband im PULS Interview

n; Immer wieder der-

bl Das kann nicht funktionie-

ren. Blindtext muss einem echten Text sehr
hiechter Blind

der arme Blindtext ei
und beneidet beis
Kapital® oder den neusten Roman von John  braucht eigentlich kein Mensch
Grisham. Auf der anderen Seite
Der Blindtext ist ein Text, der da steht, MVDAPULS: Das stort t da die Texte  Blindtext auch nicht bes MVDAPULS: Wenn man Blindtexte markiert,
spater der richtige Text steht. Jedenfalls is eh nicht gel ichen] wird am kann man sie in alle mdglichen Schriften set.
er nur Platzhalter fir den richtigen Text und wie richtige Texte. Es sind Blender  gewickelt und Marcel
sollte aut keinen Fall e nOMMEN wer- v ihn auch nicht im
den. Wenn doch, soll man bedenken, d v s tett o Dr. Friedrich Baumann: Die Inhalte blziben
man Blindtexte gundsdulich micht e ch. Liinge, Breile und (2000 Z
nehmen kann, weil es eben Blindt s i cke der Schif sich natilich.
die wiederum blinde Inhalte tra S
on Blindtexten: Sie Dr. Friedrich Baumann: Prov
e Dr. Friedrich Baumann: Nur der Preis ist iere r nur da sein? Er will nur da sein
al. Blindteate ha a richtiger Text. Aber

oft ange

fir die er in der Layouiphase
i £ Langweilig is
Eindrug k alle mi 1 auf eng

elche Fichse aber irger

MVDAPULS: D:
7

winken gele:

Markenstudie iConsult:
hat, k
LINDA macht den Untersohied b (1000 Zeichen) Jahve S .
der Blindtext e nicht. Die Fra

- . v o im dritten Akt
Mercam AG Ihr Parlnerfut dEI'I Emkan ” & n in einem Blindtext alle Buchstaben  Der Blindtext ist ein Text, der da steht, wo
h ommen? Moment, Sie kennen den Satz er der richtige Text steht. Jedenfalls
. ibt el Izten Platzhalter fir den richtigen Text und
.- )

3 . . ¢ matikalische Fehler auf Latein oder in Engliech, in dem alle
Strategische Meisterleistung:

skatalog fiir

Eine Erfolgsstory

Buchstaben des Alpabeths vorkommen den. Wenn doch, soll man bedenken, dass
MVDAPULS befragte Dr. Friedrich Bauma an Blindtexte grundsat
inen Erfahrungen in der Zusammenar- MV APL ge: i men ki il en Blindt
beit mit dem Bundesverband der deutschen Schmerz und darf es auch nicht und w sterbuch ist das alle schi rum blinde Inhalte transportieren und
lindtextschreiber und Schreiberinnen doch dann eben nicht, oder? nicht im Roman oder Drehbuch? dann auch noch berhaupt

Mitgliederzeitschrift MVDA (A4)




Martin Mbritz + KFZ-Meister * Motorradteile

Mart!n Miritz Motorradteile - Tannenweg 7 - B3346 Bergen

Martin Maritz
KFZ-Meister - Motorradteile

Tannenweg 7
83346 Bergen

Tel: 08662 - 31 41

Fax: 08662 - 41 97 89

Air: 0171 - 676 44 35

E-Mail: mechanixégoodbyeX@t-online.de

Corporate Design fiir Motorradwerkstatt

Tannenweg 7

83346 Bergen

Tel: 08662 - 31 41

Fax: 08662 - 41 97 89

Air: 0171 - 676 44 35

E-Mail: mechanix4goodbyeX@t-online.de

Bankverbindung:
Raiffeisen Salzachtal
KTO: 100 506 834
BLZ: 701 691 75

Mart!n Méritz « KFZ-Meister + Motorradteile

Tannenweg 7 - 83346 Bergen

Tel: 08662 - 31 41 + Fax: 08662 - 41 97 89
Air: 0171 - 676 44 35

E-Mail: mechanix4goodbyeX@t-online.de

SR AT S RVIRTATT Iy “h!ﬁ,:}h

Seite(n):

Bei Riickfragen: Tel: 08662 - 31 41 + Air: 0171 - 676 44 35
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NUR EIN AUTO?

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM?

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.

Imagekampagne AirPlus

NUR EIN TROPFEN WASSER?

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM?

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.

NUR EIN WERKZEUG?

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM?

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.

NUR EIN FISCH?

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM:

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.

X

MNUR EIN KLEIDUNGSSTUCK?

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM?

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.

NUR EINE MASCHINE?

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM?

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.

NUR EINE UHR?!

AirPlus

INTERNATIONAL

NUR EIN TRAVEL PAYMENT SYSTEM?

AIRPLUS.
WHAT TRAVEL PAYMENT
IS ALL ABOUT.
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macht hr Leben lechter
T
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®
.

Telefon : 0611 - 20 44 792
Telefax : 061 - 5316 267

Info®pflegedienst-mautes.de
www pflegedienst-mautes.de

Corporate Design fiir Pflegedienst

Owight-0. Eisenhowerstr. 2
s sbaden

Telefon: 0611+ 20 44 792
Telefax: 6611 - 51 16 267

wiww pflegedienst- moutes.de
Infowplegediensi-mautes de

Inhaber ; Engelhard Mautes
Bankverbindung:

16N SGBV.
KN, SGB X1 1

Pflegedienst E. Mautes
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legedienst E. Mautes

... macht lhr Leben leichter




HERMES&GIEBELER

HERMES&GIEBELER

LEGAL SOLUTIONS

Hermes & Giebeler Legal Solutions - Darmstidter Landstr. 125 - 60595 Frankfurt am Main Hermes & Giebeler
Rechtsanwilte
Frankfurt a. M. - Bonn

Dr. Reinhard Hermes
Rechtsanwalt
Attorney at Law (N.Y.)

Darmstidter Landstr. 125
60598 Frankfurt am Main
Tel.: +49 (0) 69-6773 4037
Fax.: +49 (0) 69-6773 4039
Mobile: +49 (0) 172-659 5530

rhermes@hermesgicbeler.com

HERMES&GIEBELER wehermesgitlercom

LEGAL SOLUTIONS

Dr. Rolf Giebeler
Rechtsanwalt

Robert-Koch-Strafie 58
53115 Bonn

Tel.: +49 (0) 228-2590 1720
Fax.: +49 (0) 228-2590 1721
ERATUNG i Mobile: +49 (0) 171-407 4455

UBERBLIC

UNTERNEHMEN " il ! ] g rglebe]cl @lhsrmesglcbc]et.cnm
5 - www.hermesgiebeler.com

FIL

VEROFF
UND PRE

HERMES & GIEBELER LEGAL SOLUTIONS beraten bei M&A T
i owie bei der und Umsetzung von Konzepten fir Corparate Govemnance und Compliance.

BLOG: I

Dr. Hermes und Dr. Giebeler beraten stets persbnlich, gestiitzt auf mehr als 40 Jahre Beramngspraxis in filbrenden internationalen
‘Winschaftskanzleien und GroBuntemehmen.

HERMES&GIEBELER HERMES&GIEBELER

LEGAL SOLUTIONS LEGAL SOLUTIONS

Dr. Reinhard Hermes Darmstadter Landstr. 125 Dr. Rolf Giebeler Robert-Koch-Strafle 58
Rechtsanwalt D-60598 Frankfurt am Main Rechtsanwalt D-53115 Bonn
Attorney at Law (N.Y.) fel: +4 73 4037 Tel: +49 (0) 228-2590 1720

rhermes@hermesgiebeler.com rgicbeler@hermesgicbele

wwwhermesgiebeler.c wwwhermesgiebeler.com

www.hermes-legal.de Corporate Design und Website fiir Anwaltskanzlei




DER LETZTE FLUG

FEATURE FILM paisemirenenruvow ROGER MONCH 9
monuion STEFAN JUNG.sewes ALEX THOMSON B..C. wustvsounnesn PHILIPPEMORITZ rronoronsoeson RUEDTRETZEL soner SIEGT JONAS
owstecch ANDRE HENNICKE PETER JOSEF SCHMAITZ ANDREAS HOFER HERBERT KNAUP PIUS SCHMITT KLAUS NIERHOFF DANIEL BRUHL
DER LETZTE FLUG eroouzesrvon FEATURE FILM GMBH TREIBHAUS AG ZURICH onetmuchuio hesie ROGER MONCH

Gestaltung und digitale Bildbearbeitung fiir Filmplakat

DER LETZTE FLUG

-

FEATURE FILM! sseunerenen ivon ROGER MONCH
aonuron STEFAN JUNG wousesn ALEXTHOMSON B.S.C. wuswosounooesion PHILIPPEMORITE. enonucronsoesion RUEDI RETZEL s SIEGH JON
o ANDRE HENNICKE PETER JOSEF SCHMITZ ANDREAS HOFER: HERBERT KNAUP PIUS SCHAIT KLAUS NIERHOFF DANIEL BROHL
R LETZTE FLUG sronuzevon FEATURE FILV GMBH TREIBHAUS AG ZURICH messucsunonee ROGER MONCH
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Data Life Cycle Management

=
Akman, Weber & Partner =

Rechtsanwilte - Steuerberater - Wirtschaftsprifer STORAGETEK

Imagebroschiire Anwaltskanzlei Imagebroschiire StorageTek

Cisco Systems

Imagebroschiire Cisco Systems
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ORDNUNGSSINN

Sie sehren sich nach Ordnang und Struktor?

S sind (barfordert ma dem aMaghc han Chaos in Bwem Haushan?
Sha wollin das rdein und den Kopl wiedar fralbaammen?

Sla wissan aber nichl wie?

wir VOEN Q8 MBINEAM g

Corporate Design und Website fiir Aufraumservice www.ordnungssinn.net

Stant

Warum
Lelstungsangebot
Umsatzung
Referenzen
Kontaki
Impressum

E-Mail




UNGSSINN

ORDNUNGSSINN

professionelle Haushal anisation

Astrud Lochm

Strafie: PLZ | Ort:
Telefon privat: Telefon geschiftlich:

Mobiltelefon: E-Mail:

Zustandsanalyse:

professionelle Haushalisorganisation

Sie sind liberfordert mit dem Chaos in lhrem Haushalt?

Sie wollen das indemn, aber wissen nicht wie? Ich helfe Ihnen dabel, Freirdume zu schaffen.
Ich zeige Ihnen einen Weg aus dem alltiglichem Chaos.

Beratungs- und Zeitaufwand: Mein Angebot:

* Aufriumen Astrud Lochmann
* Sortieren | Aussortieren Wiesbaden
= Neustrukturieren
= Entsorgungsorganisation Tel.: 0611- 50 5322
= Hilfe bel Umzugsvorbereitung ordnung@ordnungssinn.net
= Hilfe beim Weiterverkauf www.ordnungssinn.net
* Haushaltsorganisation:
* Energiesparberatung
* Haushaltsbuchflhrung

- Envausheaing ORDNUNGSSINN

* Raumumgestaltung professionelle Haushaltsorganisation

Corporate Design und Website fiir Aufraumservice www.ordnungssinn.net




